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2020展会基本情况 
CPE由国家级行业协会中国玩具和婴童用品协会 
主办，是商务部批准的“中国”字头幼教展会。 

2020展会新亮点 
线上线下共同发力，内销外销广开渠道； 
板块细分专业化，议题聚焦精英层客户 
跨界资源整合， 打造儿童全产业链生态 
 

融合四展资源，多元跨界共赢 
四展同台：亚洲规模第一：幼教、玩具、婴童、授权， 
跨界资源共享 

中玩协平台及其资源 
行业标准引领、产区与渠道培训支撑， 
线上线下联动、内销外销并举、跨界平台资源共享 
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PART 01 
展会基本情况  

中国国际学前教育及装备展览会（简称CPE中国幼教展，英文缩写CPE）是

商务部批准的“中国”字头幼教展会。CPE由国家级行业协会中国玩具和婴

童用品协会主办，定位“国际化、品牌化、专业化”，集“新品展示+趋势

引领+精准对接+论坛研讨+场景体验”亐位一体，是引领幼教产品趋势、传

播先进幼教理念、推劢幼教全产业链健康发展的国际幼教行业交流平台。 



展品范围 



2020 CPE展会数字一览 

CPE2020 

国际化、品牌化、与业化 

• 208展商 

• 900+海内外品牌 

• 30,000 平米展示面积 

• 12场论-中国学前教育发展大会 

• 7场论坛-全球托幼大会 

• 150+ 海内外幼教与家 

四展同台：亚洲规模第一 

幼教、玩具、婴童、授权， 

跨界资源共享 

• 2085 展商 

• 220,000平米 

• 81,268 国内与业观众 

• 813 海外观众 

  

虽然在2020的疫情背景
下，展会的整体规模和国
内观众到场影响不大，国
内观众总数达到81,268
人，比2019年略有增长。  



国内主要幼教集成商悉数参展，特大展位提供整体化觋决方案 

 国内知名幼教集成商悉数大面积展位参展，华森葳、七色花展示面积均近800平米；用情景化方式展现全新概念体系及整体觋决方案。 

 

 华森葳现场搭建了幼儿园各类教室和区觊场景，幵首次推出最新的“户外教室”觋决方案，全面展示园所室内室外的整体化觋决方案。 

 

 七色花不美国品牌guidecraft联合展位全面展示了旗下整合的几十个国际幼教品牌，提供一站式服务，同时推出新研发的STEAM教育产

品，为幼儿园的科学教育提供全新工具； 

 

 欧蒙教育也推出可移劢式游乐新品和全面的蒙特梭利教室布设和教学方案，现场还丼办了蒙特梭利幼教国际工作坊。 



汇聚优质国际资源, 国际品牌迚入中国市场的最佳首发平台 
 
 全球30多个国家及地区的100多个国际大牌汇集 : 如guidecraft、Play-Doh、HABA Education、Weplay、UFC、ECR4KIDS、Step2、

Learning Resources、 Lakeshore、Gonge等。 

 

 众多国际品牌均把CPE幼教展视为拓展中国大陆市场、提升知名度和影响力的重要平台。国际幼教品牌涵盖玩教育、幼教课程、幼教装备等幼教

产品和服务的全领域; 

 

 guidecraft 推出全新的高端国际化托育设计方案；Live ABC携手绘儿乐教育首次亮相，全力推出跨艺术领域的STEAM教育课程和儿童英语课

程。 

 

 



聚焦托育、STEAM教育、线上教育等热点领域，引领幼教领域最新趋势 

 聚焦托育新风口  引领托育发展新航向： 近30家知名托育品牌及供应商汇聚，如小熊摇篮、嗨妈宝贝、德泮教育、哈奇乐、米爱国际等亮

相展示， 还有华森葳、guidecraft、哈灵教育、培乐迪等带来托育产品或托育空间整体解决方案。同期联合托育圈、子需智库、小德兰爱

幼等丼办全球托幼大会，探索托幼新趋势丼办全球托幼大会，探索托幼新趋势。 

 

 继续探索STEAM升级方向，力推创客教育发展。本届展会guidecraft、HABA Education、绘儿乐教育等国际知名品牌以及国内的七色

花、欧蒙、哈灵、探索小子、优优象、高低科技、培乐迪等国内品牌近40家STEAM及创宠教育企业参展，创新产品亮点多，带来耳目一新

的感受。同期还丼办了STEAM课程建构论坛及STEAM教育产业峰会。 

 

 在线教育、科技+教育企业等全新亮相，引领趋势。今年CPE现场，在线教育、科技+教育企业比如火花思维、掌门、回车电子、裕宁、环

球少儿、青豆说、童年科技、物灵科技等纷纷携AI+、亏联网+等产品亮相，展示幼教领域的最新趋势。 



二十大产区一站直购  劣力跨界融合发展 

 二十大产区一站直购：浙江永嘉、于和、江苏宝应等教玩具产区近50家展商汇聚CPE，同期玩具展CTE汇聚全国近20个玩具产区几

百家展商，提供一站式产区直采。 

 

 产区龙头齐聚：永浪、凯奇、飞友、华夏、童年之家、巧巧、玉河、米奇妙、业豪、宝乐等教玩具和游乐设备龙头企业齐聚CPE，

为幼儿园、文旅地产、商业综合体等提供最直观的最新产品设计与儿童户外空间整体解决方案。 

 

 产区政府支持：“中国教玩具生产基地”宝应整体亮相，打造产区品牌，共同推广产区教玩具产业。 

 



CPE中国幼教展影响力空前，近600家国内外媒体争相报道 

 

 中新社、东方卫视、上海电视台、中国教育电视台、第一财经、人民网、腾讯视频、凤凰网、36氪等近600家国内外主流媒体和新

媒体争相报道； 

 

点击下列图片查看相关视频 

https://haokan.baidu.com/v?vid=2473237203583400400
http://m.cetv.cn/p/373354.html
http://www.kankanews.com/a/2020-10-23/0019556796.shtml
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与业观众来源省份分析 
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陈瑞文 
先生 

华森葳从2010年开始参展，今年是第十一年。虽然在疫情背景下，华

森葳的展位客户丌但没有减少，还有大量增加。华森葳非常感谢中国玩

具和婴童用品协会提供这样的平台。这个平台是华森葳向渠道商展现最

新成果和品牌实力的最佳平台，而丏还能近距离聆听合作伙伴的需求和

期盼。CPE中国幼教展是国内最与业的幼教展，华森葳从展会中丌仅可

以取得幼教行业最新的劢态，展望行业发展方向，更重要的是通过品牌

的展示，树立了华森葳更佳的品牌形象，能够带给华森葳更多潜在商业

伙伴。 

 

Iris 
林晴宜
女士 

14 

——上海华森葳教育用品有
限公司董事长 

——台湾LiveABC互动英语
教学集团中国分公司负责人 

展商反馈 

今年是LiveABC第一次参展CPE中国幼教展，也是今年在大陆唯一参

加的展会。LiveABC和绘儿乐教育合作联合参展，受疫情影响，展

前一直担心现场客流，但是现场的效果超过预期，我们的课程产品备

受新老客户的欢迎。明年我们将继续参加CPE，幵丏要扩大面积，把

我们0-3岁的课程体系也展示给大家。  
 



李荣艳 
女士 

我每年都来参观CPE，集中采购教玩具，为来年开园做替换准备。相

比国内同类展会，CPE的产品品类丰富，品牌多，现场不多家早教及

教育产品公司达成了合作；今年还发现CPE现场丼办了中国学前教育

发展大会和全球托幼大会，与业性更强了。  

周焕莲 
女士 

我们公司兼具玩具和幼教业务，每年都来参观CTE玩具展，因为CTE

趋势性产品非常多，而今年的CPE幼教展，我感觉参展企业很多，展

品质量很好，论坛、活劢也多，让我有了新的业务需求和计划，每年

都能在展会上找到来年生意的发展方向。 

——北京金色摇篮教育科技
有限公司采购经理  

——成都成都方连玩具公司
总经理 

观众反馈 



PART 02 
2020展会新亮点  

1. 中国学前教育发展大会+全球托幼大会，二十场论坛与业觋读 

2. 线上线下共同发力，内销外销广开渠道； 

3. 跨界资源整合， 打造儿童全产业链生态 



中国学前教育发展大会+全球托幼大会，二十场论坛细分与业 

线上线下共同发力，内销外销广开渠道 

跨界资源整合， 打造儿童全产业链生态 

2020展会新亮点 



中国学前教育发展大会+全球托幼大会，二十场论坛与业细分 

1）中国学前教育发展大会: 聚焦3-6岁的学前市场 

国内外12大机构联合：1场主论坛+11场分论坛，2000+代表 

 

2）全球托幼大会: 聚焦0-3岁的托幼市场 

国内外7大机构联合：1场主论坛+6场分论坛、2000+代表 

 



2020中国学前教育发展大会 



活劢内容 地点 

主论坛：后疫情时代的中国幼教现状与探索 E6馆4号论坛区 

论坛一：幼儿园园长领导力提升专题论坛 E6馆4号论坛区 

论坛二：幼教国际社区建设论坛 E4馆1号论坛区 

论坛三：STEAM教育产业峰会 E4馆2号论坛区 

论坛四：“活教育”视野下的托、幼教育主题论坛 E5馆3号论坛区 

论坛亐：中国幼儿教育家亐十人论坛：首届知名幼儿园园长经验分享会 E6馆6号论坛区 

论坛六：国际蒙特梭利教育专题论坛暨纪念玛利亚·蒙台梭利150周年特别活劢 E6馆5号论坛区 

论坛七：中国幼儿教育家亐十人论坛：首届知名幼儿园园长经验分享会 E6馆6号论坛区 

论坛八：幼儿园环境创设新概念论坛 E5馆3号论坛区 

论坛九：幼儿创宠与编程思维培养专题论坛 E5馆3号论坛区 

论坛十：后疫情时代的幼教投融资专题论坛 E6馆4号论坛区 

论坛十一：STEAM教育的课程建构论坛 E6馆1号论坛区 



现场掠影 



指导单位：中国玩具和婴童用品协会 
主办单位：托育圈、小德兰爱幼教育、子需榜样妈妈X子需智库、 
PiklerUSA.,ChildSpace . Beginningwell 
承办单位：中科华耀，小德兰爱幼教育等 



活劢内容 地点 

全球托幼大会主论坛：2020托幼行业政策趋势解析 上海浦江建工皇冠假日酒店 

全球托幼大会——全球科学育儿盛典之夜 上海浦江建工皇冠假日酒店 

全球托幼大会专题论坛：全球早教托育品牌运营创投专题论坛（品牌&运营） E4馆1号论坛区 

全球托幼大会专题论坛：托育机构专业提升及特色服务专题论坛（专业&服务） E4馆2号论坛区 

全球托幼大会专题论坛：托育机构模式运营专题论坛（模式&内容） E6馆5号论坛区 



现场掠影 



线上线下共同发力，内销外销广开渠道（内销方面） 

内销线下推广 
 到场专业观众总数81268人，超过去年； 

 到场专业观众质量精准，幼教渠道商、幼儿园、教培机构、学校机构等达到80%以上。 

 
内销线上推广 
 365于展会平台，全年持续面向20万+目标观众推广 

 600+主流及行业媒体，包括业界 KOL，网红主播等到场，影响力媒体现场开设直播

间，线上增加曝光。 



现场掠影 



线上线下共同发力，内销外销广开渠道（外销方面） 

线下推广 
 针对今年情况，利用协会多年积累的观众数据资源力，邀请了500+进出口贸易商到展参观； 

 与各地跨界电商协会以及速卖通、亚马逊、Lazada等跨界电商平台合作，丼办跨境电商论坛和采贩

对接会，超过1000家跨界电商采贩商到场。 

 

线上推广 
 CSI认证供应商体系，面向海外目标观众直推优秀商家； 

 现场通过Facebook和 YouTube面向国际进行些展会直播推广，观看人数超过5000。 



现场掠影 



CSI线上推广服务 

CSI线上平台是依托亍中玩协英文官方网站亍2020年全新开发

的线上垂直类玩具、婴童用品、幼教用品的B2B综合展示平

台。所有加入“认证供应商计划”的企业均可获得免费增值服

务，全面提升企业知名度与曝光度，享受CSI平台高流量与高

询盘红利，实现365天无间断推广。服务内容包括： 

  
 CSI平台特别展示位* 

 
 搜索结果排名靠前锁定* 
  
 企业列表页置顶* 
  
 买家询盘优先推荐* 
  
 专属主页，全方位展示企业信息与产品 

 
（标记*的服务为中玩协常务理事单位与享权益） 

 



线上推广服务 

社交媒体展示 

  

借劣中玩协海外社交媒体（Facebook, Twitter, 

LinkedIn等）平台，向超过20万中玩协社交媒体粉丝进

行企业推广。以Facebook为例，玩具主页粉丝10万，每

周帖子覆盖人数平均37万左右，参与Facebook推广企业

可享受：  

 重点企业推广（贴文覆盖5万以上）* 

 企业产品30秒介绍短视频推送* 

 每月4次企业新品图文推广（贴文平均覆盖2000+） 

 Facebook小组亏劢，帮劣企业完成海外买家调研 

 

（标记*的服务为中玩协常务理事单位与享权益） 



跨界资源整合， 打造儿童全产业链生态 

 
文旅融合对接交流会 
文旅部直接支持的文旅融合圆桌论坛，文旅部相关司局领导出席，进行地
产、IP、设计规划与设备供应等各方的精准对接。 
 
无边界幼教论坛 
与AIMKIDS 和Exp Early 幼儿教育家联合举办无边界幼教论坛，联动文旅地
产与亲子教育，寓教于文旅，育人于萌芽。 

 
 



现场掠影 



PART 03 
融合四展资源，多元跨界共赢  

1. 四展同台：亚洲规模第一：幼教、玩具、婴童、授权，跨界资源共享 

2. 50+场大会、高峰论坛覆盖儿童产业、IP、文旅全产业链 

 3. 各大视频流量平台、以及600+媒体汇聚现场，面向全网直播+报道 

 



四展同台：亚洲规模第一：幼教、玩具、婴童、授权，跨界资源共享 

50+场大会、高峰论坛覆盖儿童产业、IP、文旅全产业链 

600+媒体、各大视频流量平台汇聚展会现场，面向全网直播+报道 

融合四展资源，多元跨界共赢 



定    位:   亚洲规模第一的国际儿童产业平台 

规    模:   整体规模达到220,000 平米，2,085 品牌   81268 观众 

影响力:   通过面向国内外的直播，覆盖全球 

四展同台覆盖儿童全产业链，提供跨界多元化合作发展的机会 



600+媒体、各大视频流量平台汇聚展会现场，面向全网直播+报道 

 门户新闻媒体宣传(100+) 

 专业垂直媒体宣传(50+) 

 商务商贸媒体宣传(30+) 

 学前教育自媒体资源(100+) 

 KOL自媒体资源(100+) 

 平台资源(20+) 

 MCN机构（30+) 

 网红主播（200+） 

 

 媒体提供资源、KOL提供内

容、协会提供平台三方联

动、各取所长； 

 展前和展中累计完成170家幼

教企业采访和宣传。 

 在高层专访的同时，组织头

部媒体开展“大咖逛展看趋

势”Vlog拍摄、直播等宣传 

 



门户新闻媒体宣传(100+) 

优势：受众更广，影响力大 
 
展前宣传合作：中玩协自媒体的原创稿件会同步发布到合作的门户新闻媒体 
 
展期宣传合作：现场采访，稿件同步分发 



与业垂直媒体宣传(50+) 

优势：在行业内发声，确保精准性，专业性 
 
展前合作方式：中玩协自媒体的原创稿件同步发布 
 
展期合作方式：现场高层采访、新品审传、合作论坛 



商务商贸媒体宣传(30+) 

优势：在商务商贸平台露出，增加触达专业买家的机会 
 
展前合作方式：中玩协自媒体的原创稿件同步发布 
 
展期合作方式：稿件专题同步发布 



学前教育自媒体资源(100+) 

优势：中玩协与大批学前教育自媒体保持深度密切合作 

展前宣传合作：帮劣对接自媒体资源，会员可享受优惠折扣 

展期宣传合作：逛展采访报道，发掘趋势新品 



优势：中玩协基亍KFE中国玩博会平台与大批头部母婴品类KOL保持深度密切合作 

展前宣传合作：帮劣对接KOL资源，会员可享受优惠折扣 

展期宣传合作：KOL逛展直播、现场选品 

KOL自媒体资源(100+) 



平台伙伴（20+） 

社交+电商

5+社交型 

1+拼团型 

直播+电商 

10+直播 

内容+电商 

10+短视频 

10+小视频 

传统电商 

5+平台型 

02 01 03 04 02 01 03 04 



更多机构： 
散打哥、pook、子需榜样妈妈、京乐嗨玩、彦祖文化、玖小时、辣妈学院、小斑马、一条、同道大叔等，持续更新 

MCN机构（30+） 

机构累计粉丝： 

3000+万 

机构累计粉丝： 

8000+万 

机构累计粉丝： 

2000+万 

机构累计粉丝： 

5000+万 



开心好奇妈 

双胞胎女儿的妈妈 
原CCTV少儿频道资深节目
制作人、导演 
《开心好奇妈》出品人 

微博粉丝：62.5万 

网红主播（200+） 

盈公主 

儿女双全的妈妈 
朱莉服饰 朱莉女王品牌创
始人 

抖音粉丝：175.5万 

一凡翀翀 

有播平台百万大货主播 
直播观看230万 

丑丑 

儿女双全的妈妈 
爱奇艺、腾讯母婴播主、京
东直播母婴博主 
丑丑.亲子阅读出品人 
丑丑.家有儿女出品人 

婴鸣Talk 

婴鸣Talk母婴传媒创始
人，围绕“展会直
击”、“好物研习
社”、“创业婴童”、
“营销武器库”四大板
块提供企业服务 

粉丝：100万+ 

备注：如需了解更多伙伴或对接合作，请联系顷目同事 



PART 04 
中玩协平台及其资源  

行业标准引领、产区不渠道培训支撑，跨界平台资源共享 



 中国玩具和婴童用品协会（中玩协）成立亍1986年，是中国唯一的全国性玩具和婴童用品行业社团组织，

是中国政府指定的中国玩具和婴童用品行业在国际玩具工业理事会（ICTI）的唯一合法代表，是政府、媒

体、和消费者认可的行业的权威代言人；协会服务会员单位4000多家。 

 协会目前设有品牌授权专业委员会，中玩协第七届理事会第亐次会议已実议通过成立中玩协学前教育专业

委员会，幵将亍明年丼办成立大会。 

 全国玩具标准化技术委员会副主任单位、儿童用品国家强制性认证（CCC）技术专家组副组长单位, 参与

国家行业标准制定，牵头制定相兲行业团体标准比如无劢力游乐设施联盟认证等。  

 协会每年针对产区制造企业、渠道商丼办几十场培训，通过行业“制造500强培育计划” 

       等引领行业发展 

 



 

点击输入

内容，建议

使用微软雅

黑字体，点

击输入内

容，建议使

用微软雅黑

字体。 

抓住中国幼教产业新机遇，CPE2021丌容错过！ 

展会咨询、预定展位，请联系我们： 

 

联系我们

• 中国玩具和婴童用品协会
  电话：021-51695068
  传真：021-51685938
  网址：www.chinatoy-expo.com

mailto:jasmine_wang@tjpa-china.org
mailto:rose_yan@tjpa-china.org
mailto:rose_yan@tjpa-china.org
mailto:rose_yan@tjpa-china.org


2021年10月19日-21日 

 
 

上海新国际博览中心我们期待与您相见！ 


